Regulamin konkursu na rolke na platformie Tik Tok

§1
Przedmiot konkursu
Teatr Muzyczny w todzi, zwany dalej Organizatorem, ogtasza konkurs na nagranie rolki
na platformie spoteczno$ciowej Tik Tok. Rolka winna by¢ skonstruowana w formie filmu.

§2

Warunki uczestnictwa w konkursie
1. Celem konkursu jest wytonienie najlepszej rolki, tj. maksymalnie 45-sekundowego
filmu, ktory winien zosta¢ zamieszczony przez zarejestrowanego uzytkownika na
platformie Tik Tok. Zamieszczona rolka powinna by¢ publiczna, aby kazdy uzytkownik
platformy mogt jg obejrzec.
2. Konkurs ma charakter otwarty i moze wzig¢ w nim udziat kazda osoba petnoletnia,
ktéra posiada konto na platformie Tik Tok.
3. Udziat w konkursie jest bezptatny i catkowicie dobrowolny.
4. Do konkursu kazdy z uczestnikéw moze zgtosi¢ nie wiecej niz jeden projekt.

§3

Zgloszenie
1. Tematem konkursowej rolki jest jak najbardziej kreatywna préba odpowiedzi na
pytanie: ,Dlaczego warto chodzi¢ do teatru?”. Konkursowy materiat moze odnosi¢ sie
bezposrednio do Teatru Muzycznego w todzi, co bedzie traktowane jako walor
przestanej pracy, jednakze nie jest to konieczny warunek.
2. Rolke nalezy opublikowa¢ na swoim profilu w serwisie spoteczno$ciowym Tik Tok od
5 sierpnia 2024 r. do dnia 31 sierpnia 2024 roku. W/w rolke nalezy opatrzy¢
nastepujacymi hasztagami: #konkursTMLodz, #teatrmuzycznylodz, #chodzdoteatru,
#chodzZdoteatrumuzycznegowtodzi, #dlaczegowartochodzi¢doteatru
3. Poza warunkiem opisanym w § 3 ust. 2, do wziecia udziatu w konkursie niezbedne jest
takze zgtoszenie pracy poprzez przestanie plikdw w formatach: AVI, MOV lub WMV na
adres email: promocja@teatr-muzyczny.lodz.pl (w tytule e-maila prosimy napisac:
Konkurs na rolke - Tik Tok). Zgtoszenie musi by¢ dokonane do dnia 31 sierpnia 2024 roku
do godziny 23:59.
4. Wszystkie nadestane w terminie prace, ktore beda spetnia¢ warunki opisane
w § 2 oraz w § 3 ust. 2 zostang zaprezentowane Cztonkom Komisji Konkursowej.
5. Rolka lub jej elementy sktadowe moga zosta¢ wykorzystane przez Organizatora
do stworzenia pozostatych materiatéw reklamowych zwigzanych z tematem konkursu.



§4

Kryteria oceny
1. Prace zostang poddane ocenie przez Komisje Konkursowg, w sktad ktérej wejda
przedstawiciele Organizatora. Komisja, biorgc pod uwage jakos$¢ estetyczng pracy, oceni
takze jej zawarto$¢ merytoryczna, czytelnos¢ i warto$¢ marketingowa.
2. Komisja Konkursowa dokona wyboru jednego najlepszego projektu.
3. Decyzje Komisji sg niepodwazalne, ostateczne i nie przystuguje od nich odwotanie.
4. Po podjeciu ostatecznej decyzji Komisja Konkursowa sporzadzi protokét i poda do
publicznej wiadomos$ci nazwisko autora zwycieskiego projektu.
5. Zastrzega sie, ze ocena Komisji moze skutkowa¢ brakiem wytonienia i wytypowania
projektu do realizacji, co jest rownoznaczne z rezygnacjg z przyznania nagrody, o ktorej
mowa w § 6.

§5

Warunki ogolne
1. Osoby nadsytajace swe zgloszenia w ramach konkursu tym samym wyrazaja zgode
na przetwarzanie przez Organizatora swoich danych osobowych wytacznie na potrzeby
konkursu w zakresie koniecznym do prawidtowego przeprowadzenia konkursu (zgodnie
z art. 13 ust. 1-2 Rozporzadzenia Parlamentu Europy I Rady (UE) 2016/679
z dnia 27 kwietnia 2016r. w sprawie ochrony os6b fizycznych w zwigzku
z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych
oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (og6lne rozporzadzenie o ochronie danych
»,RODO”).
2. Zgtoszenie pracy do konkursu jest jednoznaczne z przyjeciem warunkéw niniejszego
regulaminu i o§wiadczeniem, Ze prace zgtoszone na Konkurs zostaty wykonane osobiscie.
3. Przekazanie prac konkursowych oznacza jednoczes$nie, Ze przekazujacy o$wiadcza, iz
nie naruszajg one praw 0soOb trzecich, w szczego6lnoSci nie naruszaja ich majatkowych
i osobistych praw autorskich. W przypadku wystgpienia przez osobe trzecig
z roszczeniami wynikajgcymi z tytutu naruszenia praw okreslonych powyzej osoba
przekazujgca zrekompensuje Organizatorowi, jako wylacznie odpowiedzialna, koszty
poniesione w zwigzku ze skierowaniem przeciwko niemu roszczen odszkodowawczych,
zwalniajgc Organizatora od wszelkich zobowigzan, jakie powstang z tego tytutu.
4. Niniejszy Konkurs nie jest gra losowg w rozumieniu ustawy z 29 lipca 1992 r. o grach
losowych i zaktadach wzajemnych (Dz. U. Nr 68, poz. 341 z p6Zn. zm.)
5. Praca konkursowa nie moze zawierac tresci wulgarnych, obrazajacych inne osoby.
6. Prace konkursowa nie moze stanowi¢ reklamy produktéw lub ich producentéw,
zawierac¢ nazw i logotypow firm oraz ich produktow.



§6
Nagrody
1. Za nagrodzony projekt zostanie przyznana nagroda w postaci programu z musicalu
,Dracula” z podpisami tworcow oraz wykonawcow spektaklu oraz zestaw gadzetow
Organizatora.
2. Nagroda zostanie przestana przesytka kurierska na wskazany przez zwyciezce adres
w terminie do dnia 30 wrzes$nia 2024 roku.

§7

Prawo wlasnosci i prawo wykorzystania zgltoszonych projektow.
1. Uczestnicy nieodptatnie przenosza na Organizatora autorskie prawa majgtkowe do
pracy konkursowej, a takze prawa zalezne, w tym prawo do opracowania pracy
konkursowej poprzez jego adaptacje lub przerobienie, potagczenie go z innym pracami,
a Organizator konkursu o$wiadcza, iZ przyjmuje autorskie prawa majagtkowe do pracy
konkursowe;j.
2. Autorskie prawa majatkowe do pracy konkursowej wraz z prawami zaleznymi,
przechodzg na Organizatora w momencie przekazania pracy konkursowej i daja
Organizatorowi prawo do nieograniczonego w czasie wykorzystania i rozporzadzania
pracg konkursowg, w tym zezwolenie na rozporzadzenie i korzystanie z opracowania
pracy konkursowej w kraju i za granicg bez ponoszenia przez Organizatora dodatkowych
optat.
3. Organizator nabywa autorskie prawa majatkowe i zalezne na nastepujacych polach
eksploatacji:
a) wytwarzanie nieograniczonej liczby egzemplarzy pracy konkursowej
z zastosowaniem technik poligraficznych, reprograficznych, informatycznych,
fotograficznych, cyfrowych, na nosnikach optoelektrycznych, zapisu magnetycznego,
audiowizualnych lub multimedialnych,
b) wprowadzanie do obrotu oryginatow lub egzemplarzy pracy konkursowej, bez
ograniczen przedmiotowych, terytorialnych i czasowych, bez wzgledu na przeznaczenie,
c) wprowadzenie do pamieci komputera i systeméw operacyjnych; rozpowszechnianie
w sieciach informatycznych lub teleinformatycznych, w tym w Internecie (m.in. na
portalach spotecznosciowych typu Facebook, YouTube, Twitter) w taki sposob, aby
dostep do pracy konkursowej przez osoby trzecie byt mozliwy w wybranym przez nie
miejscu i czasie,
d) publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie, nadawanie,
e) wykorzystywanie w celach informacyjnych, promocji i reklamy



§8

Postanowienia koncowe

1. Wygrana rolka zostanie rozpowszechniona zgodnie zzaplanowana kampanig

reklamowg Organizatora.

2. Organizator zastrzega sobie prawo zmian postanowien niniejszego regulaminu
w kazdym czasie bez podania przyczyny.

3. We wszystkich sprawach spornych decyduje Komisja Konkursowa.

4. Niniejszy regulamin podlega ogtoszeniu na stronie internetowej Organizatora:

www.teatr-muzyczny.lodz.pl

Teatr Muzyczny w Lodzi jest miejska instytucja kultury,
wspolprowadzong przez Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego.


http://www.teatr-muzyczny.lodz.pl/

